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LICENCIATURA: DISENO Y COMUNICACION VISUAL

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA DE:

TEORIA DE LA COMUNICACION IV

IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA

MODALIDAD:  Curso |

TIPO DE ASIGNATURA: Tedrica

SEMESTRE EN QUE SE IMPARTE: Cuarto

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatoria

NUMERO DE CREDITOS: IB

HORAS DE TOTAL
CLASEALA 3 Teoricas: 3 | Practicas: O gemla na§ 16 | DE 48
SEMANA: € clase: HORAS:

SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE:  Teoria de la Comunicacion |l

SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE:  Ninguna

OBJETIVO GENERAL
Introducir al alumno en las concepciones basicas de la teoria de la comunicacion.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso el alumno:

A) Tendra las bases para iniciarse en el proceso de investigacion del hombre social y
la comunicacion. Y conocera los procesos de integracion comunicativa a diferentes
grupos sociales. B) Al término del semestre el alumno conocera y sabra integrarse
en las diferentes formas de comportamiento del hombre ante los procesos
informativos y los medios de comunicacion.

INDICE TEMATICO
UNIDAD TEMAS Horas Horas
Tedricas Practicas
1 Ingenieria Social 6 0
Aspectos Socioldgicos en la
2 U, 6 0
Comunicacion
Posturas Ideoldgicas ante el Fendmeno
3 L 6 0
Comunicativo
4 Estimulos Estéticos de la Comunicacion 6 0
5 El Sistema Politico 6 0
6 México en el Proceso Productivo 6 0
7 Politica Exterior 6 0
8 La Guerra del Signo 6 0
Total de Horas Teodricas 48
Total de Horas Practicas 0
Total de Horas 48




CONTENIDO TEMATICO

. INGENIERIA SOCIAL

1.1. Racismo econdémico, politico y social.

1.2. El desarme informativo.

1.3. Impacto de la comunicacién en la sociedad.
1.4. El fracaso social y las reformas.

. ASPECTOS SOCIOLOGICOS EN LA COMUNICACION
2.1.Presion social en la comunicacion.

2.2. Comunicacion y grupos sociales.

2.3. Funcion social del discurso visual.

2.4, La interpretacion sociologica del lenguaje.

2.5.El sistema del signo objeto.

. POSTURAS IDEOLOGICAS ANTE EL FENOMENO COMUNICATIVO
3.1.Concepto industrial cultural.

3.2.Consuma masivo de cultura.

3.3.La comunicacion, un producto de la industria cultural.

. ESTIMULOS ESTETICOS DE LA COMUNICACION
4.1. Estetica formal e imagen comunicativa.

4.2. Estética formal y el discurso del disefio.

4.3. Estimulo estético del texto.

4 4. Estimulo estético de la imagen.

. EL SISTEMA POLITICO
5.1. Partidos politicos.
5.2.El gobierno.

5.3. Iniciativa privada.
5.4.La banca.

. MEXICO EN EL PROCESO PRODUCTIVO

6.1. Insumos basicos.

6.2. Produccion cultural o la cultura como produccion.

6.3. Produccion nacional del disefio y la comunicacion visual.

6.4. Produccion del exterior del disefio y de la comunicacién visual.

. POLITICA EXTERIOR

7.1.Deuda econémica y cultura.

7.2.Intromisidén del exterior a las relaciones internas de México y su cultura.
7.3. Condicionamiento econdmico de México y su cultura.

. LA GUERRA DEL SIGNO

8.1.La moda del politico.
8.2.La moda del industrial.



8.3.La moda social.

8.4.La moda del campo.

8.5.La moda de la ciudad.

8.6. La realidad del mexicano a través de la informacién visual de la sociedad.
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA

ASIGNATURA
SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION
EN EL CURSO

Exposicion oral v
Exposicion audiovisual v
Ejercicios dentro de clase
Ejercicios fuera del aula
Lecturas obligatorias v
Trabajo de investigacién v

Practicas de taller

Practicas de campo

Otras

MECANISMOS DE EVALUACION

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO

UTILIZACION EN EL

ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO
Examenes parciales v
Examen final v
Trabajos y tareas fuera del aula v

Participacion en clase

Asistencia

Exposicion de seminarios por los alumnos

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA

LICENCIATURA

POSGRADO | AREA INDISPENSABLE

AREA DESEABLE

Teoria de la
Comunicacion.

Periodismo 6 En Artes
Comunicacion social 06, Visuales
Economia

Comunicacién
Visual y Colectiva
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